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DI FORNITORI SELEZIONATI
PE_['\ TEEETE ] >FRV|L|, JFRUT‘
TANDO IL NOSTRO POTE

CONTRATTUALE, RIUSCIA-
A FAR OTTENERE ALLA
OPPIA SCONTI ANCHE

NSISTENTI», dichiara la Gal-

lo, «ad esempio, se agli sposi per

l'affitto della location si chiedono
3 mila euro, noi riusciamo a chiu-
0. Quindi
il nostro profitto é rappresentato

dere la trattativa a 2

dai 500 euro risparmiati e la spesa
extra per la nostra consulenza vie-
ne assorbita dallo sconto applicato
Tnn]n e, non & detto che sia sem-
pre valida la l‘egnh in base a cui,
pitt il matrimonio & esclusivo e
costoso e pilt aumenta il compen-
so per il wedding planner; anzi
pud essere vero il contrario.
«Inmanzitutto dipende dalla
modalita di pagamento del pro-
[essionista se a parcella fissa o a
percentuale, senz, ntare che non
sempre limpegno é direttamente
proporzionale al livello del matri-
monio e quindi al costo, in quanto
pud accadere che una cerimonia
“he p
za troppe esigenze per location e

ristretta, con pc one e sen-
catering, richieda invece molto piis
tempo per l'organizzazione di ser-
vizi esclusivi o fuori dalla norma,
per richieste particolari in tema
di accompagnamento musicale o

allestimenti», afferma Tiziana Lu-
cioli, 39 anni, titolare a Roma dal
1998 de La Fenice Eventi (www.
lafeniceeventi.it), societa che
si occupa dell’organizzazione di
eventi ¢ della formazione pro-
lessionale nel settore wedding
planning. La Lucioli, che dal
2006 & anche PRESIDENTE
DELL ASSOCIAZIONE ITA-
LIANA ORGANIZZATORI
MATRIMONI (AIOM, WWW.
AIOM.EU), CON SEDE A RO-
MA, PRECISA CHE LO STA-
TUTO DELL ASSOCIAZIONE
OGG! PREVEDE COME MO-
DALITA DI RETRIBUZIONE
D ANDA-
RE DA wUﬂ 2 MILA EURQO.
Tenendo conto dell’evoluzione dei
mercato si andra pero ad alzare il
tetto della parcella [ino a 3 mila,
introducendo anche la possibilita
del compenso a provvigione.
«Discorso diverso, invece - conti-
nua la Presidente di ATOM - a pre-
scindere dal sistema di pagamento,
sigione che puic e
riconosciuta, previo accordo, dal
fornitore al professionista e che in
genere si attesta al 10% del costo
del servizio, senza pero in ogni
caso gravare sul prezzo finale al
cliente. Anzi, propr
partnership con i for
bile poter applicare ai clienti sconti
che altrimenti non avrebbero».

ie alla
itori, € possi-

COME SCEGLIERE ILWP

1.1L BOOK. OCCHIO A NON FIDARVI SOLO
DELLE PAROLE: E UNVOSTRO DIRITTO
PREMDERE INVISIONE UN BOOK DI EOTO
RELATIVE A MATRIMONI CHE IL WEDDING
PLANMER HA ORGANIZZATO.

2.1L SITOWEB. | FGGE TF E GUARDATE
CON ATTENZIONE IL SITO INTERNET DEL
PROFESSIONISTA CHE RAPPRESENTA LA
VETRINA?DELL A SUA ATTIVITA: ACCERTATEV
CHE NON CISIANGO FOTO "RUBATE” AD ALTRI
3.IL CONTRATTO. L A TEMPISTIC
[DEVE RISPETTARE IL PROF

RPER LORGANIZZ

PAGAMENTI E ACCONTI CHE DE
RISPETTARE GLI SPOSI VANN
SOTTOSCRITTIIN U

4. 1L PASSAPAROLA. FIDATEVI DELLA
SEGNALAZIONE CHEVI ARRIVA DA A
FIDATI CHE CONOSCONO BENE | VOSTRI
GUSTL NON ESISTE UN PROFESSIONISTA
MIGLIORE IN ASSOLUTO, C'E QUELLO CHE PIU
FA AL CASOVOSTRO,

5.1L BUDGET. SE CIO CHE VI PREOCCUPA

E STARE NEL BUDGET CHE VI SIETE
PREFISSATI DOMANDATE DA PRINCIPIO
COSTHE MODALITA DI PAGAMENTO PER LA
CONSULENZA FATEVI FARE LN PREVENTI

6. LA COMPETENZA. DIFFIDATEDEL
WEDDING PLANNER CHE NON CONQOS

BENE LE LOCATION PRESENTI SUL TERRITORIO
ECHE NON DISPONE DI ALMENO TRE
FORNITORI PER OGNS TIPO DI SERVIZIO (FIORI,

FOTO, CATERING ECC)

ACHE

M
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Rettangolo

tizianalucioli
Rettangolo
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